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关于在全省范围内开展“长白春雪” 

文旅促消费主题活动的通知 

  吉文旅发〔2023〕33号 

  各市（州）文化广播电视和旅游局、长白山管委会旅游和文化体育局、长

春新区社会事业发展局、中韩（长春）国际合作示范区社会事业发展局，梅河

口文化广播电视和旅游局： 

  2022-2023 年新雪季启动以来，我省冰雪市场历经多重考验，各项指标复

苏向好。为进一步巩固市场态势，契合游客需求，活跃冰雪市场，拉动文旅消

费，计划利用“春雪”资源特色，开展“长白春雪”文旅促消费主题活动，加

大“长白春雪”新品挖掘和推广力度，丰富冰雪市场节事活动，有效实施促消
费举措，精准营销、扩大消费，助力全省经济实现一季度开门红。 

  现将《“长白春雪”文旅促消费主题活动总体方案》印发各地，请结合各

自实际制定本地区工作方案，采取务实举措，深入挖掘适销对路的“春雪”产

品和活动，省文旅厅将在活动类消费券资金和宣传推广上给予支持，确保活动

取得实效。请各地文旅部门于 2023 年 2月 15 日下班前将工作方案以正式文件

形式报送省文旅厅，文件扫描件（PDF 版）及电子文档（word 版）发送至冰雪

办邮箱。(电子邮箱：jlsbxb2021@163.com；联系人：方筱芳，0431-

85614327/13756905988)。 

  此通知。 

   

  附件：《“长白春雪”文旅促消费主题活动总体方案》 

   

   

  吉林省文化和旅游厅 

  2023 年 2月 9日 



  附件： 

  “长白春雪”文旅促消费主题活动 

  总体方案 

  （讨论稿） 

  为紧紧把握 2022-2023 年雪季收官的黄金“春雪”阶段，进一步拉动文旅

消费，扩大冰雪战果，特制定本方案。 

  一、时间地点 

  时间：2月 4日（立春）-3月 31 日 

  地点：全省各地 

  二、活动主题 

  畅享“长白春雪”，感受“温暖”吉林。 

  三、目的意义 

  2022-2023 年新雪季启动以来，我省冰雪市场历经疫情管控和放开的双重

考验，各项指标复苏向好。为巩固市场态势，契合市场表现和游客需求，活跃

省内冰雪市场，拉动文旅消费，计划利用近 2 个月时间，加大“长白春雪”冰
雪新品宣推力度，丰富冰雪市场主题活动，有效实施促消费举措，精准营销、

扩大消费，助力全省经济实现一季度开门红。 

  四、活动内容 

  （一）冰雪品牌宣推活动。 

  1.“长白春雪”品牌引领宣传推广活动。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：省内相关市（州） 

  充分利用中省直及地方融媒体平台，积极打造“长白春雪”品牌。依托抖

音、快手、今日头条、微博、人民网等 13 个新媒体矩阵平台，全网发布“长白

春雪”系列活动及特色产品。 

  2.“向新而生”吉林文旅新媒体创作分享交流会暨优秀创享者颁奖典礼。 



  时间：3月初（具体时间待定） 

  地点：长春青怡坊云琅或长春市文旅体验中心（南岭体育场） 

  内容：围绕文旅产业复苏背景下的新媒体宣传发展与优秀创享者们进行经

验分享。通过对吉林省文旅新媒体“双百计划”，抖音、快手、小红书等新媒
体平台运营复盘，总结过往，规划未来，迎接挑战，以此项为内核进一步通过

新媒体应用推动吉林省文旅产业持续向好发展。 

  （二）冰雪消费促进活动。 

  1.“聚‘惠’春雪”文旅消费券。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：全省各地 

  内容：按照省政府《关于积极应对疫情影响促进消费回补和潜力释放若干

措施的通知》精神，牢牢把握 2022-2023 雪季收官阶段 2个月的黄金时段，开

展“聚‘惠’春雪”文旅消费券发放活动，加大消费券投放力度，有效刺激市

场，扩大文旅消费。 

  2.开展“吉林冰雪 e起来”线上冰雪生活节。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：省内相关市（州） 

  内容：通过抖音、快手平台近 200 个直播间开展直播带货活动。至一季度

末，拟投放 500 万元消费券，112 家冰雪企业预计完成预售超 4000 万元，视频

点击量达到 1.5 亿次，线上直播观看人数超 2000 万。 

  3.“长白春雪”全省文旅节事活动。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：省内相关市（州） 

  指导全省各地围绕冬季冰雪资源，开展以长春市第 26届长春冰雪节摄影

展、“一起向未来”冰雪体育赛事和大众体育活动、白山市“相约一山两江，

筑梦冰天雪地”冰雕文化节、松原市查干湖第二十一届冰雪渔猎文化旅游（冬

捕）节、白城市“冰舞鹤乡”文化体育旅游节、延边州第八届老里克湖赏雪

节、首届长白山攀冰大会暨天池冰瀑攀冰大师邀请赛、梅河口市海龙湖冰雪生

活节等为代表的节事活动共 142 项，活跃雪季节事氛围，促进雪季文旅消费。 

  （三）冰雪市场推广活动。 



  1. 推广“冰雪夜吉林”、“长白春雪”全新产品品牌。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：全省各地 

  内容：结合我省资源特点，补充消费短板，鼓励各地、各企业以“夜

游”、“春雪”为主题，策划包装家庭游、亲子游、文化游、民俗游、康养

游、研学游等 6 大类 400 余种新产品，引导冰雪企业构建全新产品链条，通过

抖音、快手、携程、飞猪等网络平台集中推广。 

  2.“吉林‘驾’期·赏暖雪之旅”自驾游精品线路主题营销推广活动。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：省内相关市（州） 

  内容：把握“春雪”自驾出游的绝好时机，突出#吉林‘驾’期·赏暖雪之

旅#营销 IP，通过“制造热点-传播热点-发散热点”，梳理出交通便利且适合

周末及节假日自驾出行的度假、休闲、嬉水等春季特色文旅体验产品，形成网

友喜爱的精品自驾游线路攻略，并且运用“粉丝营销+爆款营销”等方式，激发

游客自驾游、自助游等旅游消费热情，促进旅游消费市场进一步复苏。 

  3.文化惠民演出活动。 

  时间：2月 4日-3 月 31日 

  地点：全省各地 

  内容：依托“送演出下基层”文化惠民工程和省级公益低票价惠民演出活

动，在省内部分乡镇村屯、工厂、学校、街道、社区和剧场等，开展包含戏

曲、歌舞、音乐、曲艺等多种艺术形式的公益性文化惠民演出，让广大吉林人

民共享文化和旅游发展成果。组织省直文艺院团开展吉声吉韵“艺”起嗨——

省直文艺院团抖音线上直播活动，通过线上平台高质量呈现给广大观众，助力

吉林文化艺术品牌提升，扩大吉林文化艺术在全国影响力。 


