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吉林省人民政府办公厅关于深入开展 

消费扶贫助力打赢脱贫攻坚战的实施意见 

吉政办发〔2019〕37号 

各市(州)人民政府,长白山管委会,长春新区管委会,各县(市)人民政府,

省政府各厅委办、各直属机构: 

  为贯彻落实《国务院办公厅关于深入开展消费扶贫助力打赢脱贫

攻坚战的指导意见》(国办发〔2018〕129 号),结合我省实际,经省政府

同意,提出如下实施意见。 

  一、动员社会各界扩大贫困地区产品和服务消费 

  1.引导帮扶我省的中央定点单位,驻吉中央企业、国有企业及全省

各派出的包保帮扶单位,将消费扶贫纳入结对帮扶工作内容。 

  2.引导各民主党派、统战团体按规定到贫困地区开展活动,在同等

条件下优先采购贫困地区产品。 

  3.鼓励各级工会组织职工到贫困地区开展工会活动,在同等条件下

优先采购贫困地区产品。 

  4.鼓励省直机关局属食堂采购贫困地区农产品;引导干部职工参与

消费扶贫,在同等条件下优先购买贫困地区农产品;局属单位、委托监

管企业如需临时用工,优先从贫困地区聘用。 

  5.鼓励国有企业及其职工在同等条件下优先采购贫困地区产品,优

先从贫困地区聘用职工。 



  6.鼓励金融机构、大专院校、城市医疗及养老服务机构等在同等

条件下优先采购贫困地区农产品直供食堂,优先从贫困地区聘用工勤人

员,引导职工自发购买农产品和到贫困地区旅游。 

  7.鼓励有关部队特别是驻贫困地区部队积极参与消费扶贫。 

  8.将消费扶贫纳入东西部扶贫协作和省内扶贫协作框架。贫困地

区市县政府要主动与浙江省对口帮扶市县政府做好对接,建立长期稳定

的农产品供销关系。省内帮扶地区市县政府要组织引导本地区农产品

批发市场、商贸流通企业和机关、学校、医院、企事业单位等与受帮

扶地区建立产销协作关系,根据需求组织生产。积极吸引企业投资兴办

农产品产地深加工企业,带动贫困人口增收脱贫。积极推进浙江省及省

内对口帮扶市县政府同受帮扶贫困地区市县政府健全完善劳务精准对

接机制,帮助贫困劳动力就业。 

  9.将消费扶贫纳入“万企帮万村”“民企帮扶脱贫攻坚光彩行

动”,鼓励社会各界采取“以购代捐”“以买代帮”等方式采购贫困地

区产品和服务。 

  10.依托“中国农民丰收节”“中国社会扶贫网”,打造“巾帼农

产品市集活动”“吉林省青年农村电商农特产品网销大赛”等平台,举

办吉林省青年农村电商助力精准扶贫农特产品大集等展销展洽活动,推

动参与消费扶贫各类主体的需求与贫困地区特色产品供给信息精准对

接,推广乡村特色美食和美景。 

  11.充分结合“国家扶贫日”“第一书记代言”活动,打造“扶贫

产品大集”,集中宣传推广扶贫产品和第一书记代言产品,推进贫困地

区农特产品与市场对接和农业转型升级。 

  二、大力拓宽贫困地区农产品流通和销售渠道 

  12.引导和扶持一批消费扶贫示范企业,重点开展流通基础设施建

设、供应链服务和生产基地建设,形成农产品全链条联动。 

  13.鼓励有条件的贫困地区设立电商产业孵化园,为农村电商经营

者和贫困人口提供专业服务,培育规模化电商企业。 

  14.鼓励大型电商企业为贫困地区设立扶贫专卖店、电商扶贫馆和

扶贫频道,并给予流量等支持。 



  15.依托粮食、肉类等储备制度,探索优先收储贫困地区符合条件

的农产品,在贫困地区建设农产品收储基地。 

  16.支持贫困地区参加东北亚博览会、长春农博会、长春电影节、

冰雪嘉年华和年货大集,专设消费扶贫展区,集中推介、展示、销售特

色农产品,建立长期稳定的产销关系。 

  17.发挥供销合作社组织体系优势,引领贫困地区联合组建配送中

心或依托第三方物流开展连锁配送业务,打造“一点多能、一网多用”

的县、乡、村三级物流配送网络。 

  18.鼓励贫困地区在旅游景区景点、游客集散中心、高速公路服务

区开设农产品销售专区,集中销售人参、鹿茸、吉林大米等特色优势农

产品。 

  19.建立贫困地区农产品滞销预警机制,组织大型电商企业、商贸

流通企业和农产品批发市场到贫困地区采购滞销农产品。 

  20.支持贫困地区建设一批冷链保鲜基础设施,以租赁、共享等方

式降低参与消费扶贫企业的运营成本。 

  21.鼓励供销合作社、邮政和大型电商企业、商贸流通企业、农产

品批发市场等市场主体在贫困县整合各类物流设施资源,探索建立从产

地到餐桌的冷链物流服务体系。 

  22.深入实施快递下乡工程,完善贫困地区快递服务网络,支持邮

政、快递企业与农业、供销、商贸企业加强合作,打造综合服务平台。 

  23.鼓励引导农村客运站与物流企业合作,做好农村物流网络节点

布局,增加货运服务功能,开展“客货同站”业务,解决农村物流“最后

一公里”问题。 

  24.深化与阿里巴巴“兴农扶贫”频道、“淘乡甜”的合作,发挥

城市社区电商平台作用,开展农特产品“市集”活动,组织省内外大型

电商企业结对帮扶一批贫困村,推动贫困地区农产品上线销售。充分发

挥“吉林名优产品营销展示中心”作用,推介贫困地区特色农产品参加

全国知名展会,建立跨区域流通渠道。 

  三、全面提升贫困地区农产品供给水平和质量 

  25.支持贫困地区建设农产品标准化生产示范基地。鼓励和引导农

业院校、科研院所、龙头企业培育、研发、推广适合贫困地区的农产



品品种和种养技术。开辟贫困地区绿色食品、有机食品、地理标志农

产品认证或登记的绿色通道,扩大贫困地区特色农产品质量安全追溯覆

盖面。加强贫困地区农产品质量安全监管,强化产地与消费地监管信息

共享、协调对接。 

  26.做好贫困地区农产品质量安全吉林省地方标准项目立项工作,

支持贫困地区农产品相关社会团体和企业研究制定原产地特色农产品

品种团体标准和企业标准。 

  27.鼓励龙头企业、农产品批发市场、电商企业、大型超市在贫困

地区建设生产基地,与贫困地区合作社、致富带头人、贫困户建立紧密

利益联结机制,对符合省级龙头企业标准要求的企业,予以优先认定。

落实农产品产地初加工补助政策,引导农产品加工企业向贫困地区集聚,

提高贫困地区农产品初加工率。 

  28.指导制定区域性扶贫产品标识,合力打造区域性特色农产品品

牌,提高贫困地区特色农产品的辨识度,加强对贫困地区农产品生产、

加工、流通企业和相关合作社的信用监管。 

  29.组织各类媒体运用新媒体平台资源,广泛宣传贫困地区发展特

色农产品的经验做法,推介农产品品牌。 

  30.依托全国“质量月”“中国品牌日”等专项活动,鼓励贫困地

区开展特色农产品、民族手工艺品等品牌展示和推介。 

  四、大力促进贫困地区休闲农业和乡村旅游提质升级 

  31.推进“交通+特色产业”扶贫,加快贫困地区旅游路、产业路建

设,实现重点工业园区、AAA 级及以上旅游景区、AAAA 级及以上乡村旅

游经营单位有等级公路连接。 

  32.对从事休闲农业和乡村旅游的贫困户实施改厨、改厕、改客

房、整理院落“三改一整”工程,改善游客接待条件。旅游发展引导资

金重点支持贫困县(市)旅游产业发展,促进国家级贫困县、省级贫困县

及连片贫困地区旅游景区道路建设、服务配套设施建设。 

  33.加大对休闲农业和乡村旅游基础设施建设的用地倾斜。 

  34.选择一批具有乡村旅游优势资源、发展潜力和设施条件的重点

贫困村编制乡村旅游规划,扶持乡村文化旅游项目建设,促进乡村文化



和旅游融合发展,加大扶持贫困地区非物质文化遗产保护传承力度,满

足消费者多样化需求。 

  35.依托东西部扶贫协作和对口支援、中央单位定点扶贫等机制,

动员相关科研机构和高等院校帮助贫困地区培训休闲农业和乡村旅游

人才,提供营销、服务、管理公益指导。 

  36.支持贫困人口参加相关专业技能和业务培训,为有就读技工院

校意愿的贫困家庭学生提供免费技工教育,为有劳动能力和培训意愿的

建档立卡贫困劳动力提供免费技能培训。 

  37.深化贫困地区食品安全治理,督促落实市场主体责任。开展贫

困地区消费体察调查、比较试验,举办百姓大讲堂活动,创新消费教育

和引导工作新举措。 

  38.结合脱贫攻坚工作,同等条件下优先安排有劳动能力的贫困群

众从事农村公路保洁等专业性不强的日常养护工作。 

  39.鼓励贫困地区组建休闲农业和乡村旅游协会、产业及区域品牌

联盟等管理服务组织。 

  40.加强对贫困地区休闲农业和乡村旅游资源调查,因地制宜明确

重点发展方向和区域。 

  41.动员旅游规划设计单位为具有一定旅游基础设施和发展潜力的

贫困村编制乡村旅游规划。投入旅游规划扶贫公益专项行动资金,引领

贫困地区发展乡村旅游。鼓励旅游院校和旅游企业为贫困地区提供旅

游线路设计、产品开发、品牌宣传等指导。 

  42.优先扶持贫困地区参与乡村旅游经营单位和旅游民宿质量等级

评定工作。推动省直文艺单位与乡村旅游试点地区开展结对帮扶活动,

创排体现当地旅游特色文艺节目,增强旅游吸引力。 

  43.组织各类媒体运用新媒体矩阵、“悠游吉林”微信号、头条号

等一系列平台,重点宣传推介我省贫困地区乡村旅游资源、旅游特色产

品。 

  44.大力发展“乡村旅游+互联网”模式,开展旅游扶贫公益宣传,

集中推介一批贫困地区休闲农业和乡村旅游精品目的地。 

  五、落实消费扶贫保障措施 



  45.中省直有关部门要细化实化消费扶贫相关政策举措。各市

(州)、县(市、区)政府要根据产地、消费地的不同定位,明确目标任务,

建立工作机制,积极推动消费扶贫深入开展。 

  46.及时总结和宣传推广消费扶贫工作中涌现出来的经验做法、先

进典型,营造全社会参与消费扶贫的良好氛围。 

  47.引导建立公司、合作社、致富带头人与贫困人口的利益联结机

制,提高贫困人口在农产品销售和休闲农业、乡村旅游中的参与度,切

实保障贫困人口分享收益。 

  48.发挥消费扶贫辐射带动作用,扶持村集体经济组织发展壮大,增

强贫困人口与市场的对接能力。 

  49.充分利用省服务业发展专项资金,深入开展消费扶贫助力打赢

脱贫攻坚战。省直相关部门及各市县政府要统筹相关政策资源和资金

项目,以供应链建设为重点,支持开展消费扶贫示范。 

  50.对在贫困地区从事农产品加工、仓储物流和休闲农业、乡村旅

游的企业,在金融方面给予政策倾斜。 

  51.对省内深度贫困地区基础设施、易地扶贫搬迁、民生发展、新

产业新业态等用地做到应保尽保;深度贫困地区开展城乡建设用地增减

挂钩不受指标规模限制。 

  52.探索建立消费扶贫台账,作为政策支持、奖励激励、评先评优

等的重要依据。 

  53.加强对消费扶贫工作的督促指导,及时跟踪进展情况,协调解决

工作推进中的困难和问题。 

  54.将消费扶贫工作开展情况作为考核省内扶贫协作、对口支援、

驻村帮扶工作的重要内容,纳入年度脱贫攻坚工作计划,推动消费扶贫

各项任务和政策落到实处。 

  吉林省人民政府办公厅 

  2019 年 7 月 19 日      

  (此件公开发布) 

  


